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2024台北国际书展观察：“阅读造浪”，造出了什么浪？

台北国际书展在推广书籍与版权交易外，向来重视展览元素，而今年的书展现场，你甚至会看见旋转木马、云霄飞车及旋转咖啡杯⋯⋯
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经历过三年多疫情动荡，台北国际书展取消了二届（2020、2021），延期了一届（2022），之后隔了半年多很快又举办了下一届（2023），这样做，是
因为要“回复正常”。

所谓“正常”，就是书展每年都在农历春节期间或之后举办。但2023年2月，疫情还没完全解封，许多人还是有所担心及疑虑，所幸未再有较大规模疫情失控
情形，至到5月就全面解封了。如此很快地，又过了一年，今年举办2024书展时，几乎已经完全不需要再考虑疫情因素，虽然台湾其实每天都还是有人确
诊，但其影响已同流感差不多了。

消除了疫情因素，台北国际书展可说从今年开始，才是真正地“回复正常”，这意思是：我们不再能拿“疫情”当作借口或理由来说嘴了，亦即“阅读人口流
失”、“阅读率下降”、“书店营业额锐减”、“台湾阅读危机”等等这些现象的原因，不能再用疫情来当挡箭牌了。

不论读者想要无风起浪、随波逐流，又或任真自适、随遇而安，总该有能满足不同读者需求的阅读文本，且不因如政治审查或被社死取消等任何
外力打压，才是多元社会所能展现的终极价值。
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书展之前，一则出版业重大消息

今年书展首日人流量并未比以往大幅增加，数日下来也觉如此，热度并无显著提升。而从规模来看，本届书展的规模比起去年也只能说略为增加。2023年赶
来书展的，有来自世界的32个国家、470家出版社参展，大小活动500多场；今年则来到34国、509家出版社参展，除了现场活动400多场还有减少之外，
参展的出版单位倒增加了许多。但比起疫情之前2019年的52国、735家出版社、大小活动1184场的纪录，还是有一段不小的差距。

从这些关于书展规模的统计数字或可简明迅速地判别出台湾出版产业的消长，但这只是粗略指标之一，不可能反映完整的业界真实情况，要得知道更加确切
的产业相关细部统计数据，有赖于更专业且即时的产业调查才行。

然而长年以来一直为台湾出版业界诟病的“出版产业调查”，至今都还是只能呈现前一年的情况，亦即每当最新的“出版产业调查”报告公布之时，其实已和现
实有整整一年的差距，如此该调查数据的可参考性便大大降低了。

如今已是网路资讯大数据应用日新月异的时代，我们出版产业的各项统计数据竟只能做到一年前而已，这一年内的产业变化以及改变趋势，就只能凭感觉或
经验判断了，这对以“资讯大国”自诩的台湾而言，真是不可思议的落后。

书展开幕前几天资深出版人老猫陈颖青发表了〈国图可以怎样支持台湾的出版软实力〉一文，文中直接挑明国家图书馆的ISBN编目应该可以建构一个“新书
资讯交换平台”：“现在台湾出版社为一本新书写完新书资料，他得用电子邮件传送给十几二十家的总经销、中盘和直往书商，而通路呢？他可能得接收数百
家供货商转来的，各种格式的新书资料，这中间是复杂到无法想像的资料交换的困难。”

“一个格式定义清楚，资料集中，资料输出API自动化的云端数据中心，就可以解决上述各种麻烦。”老猫在文中如此说道。

此文发表后过了没几天，到了书展前一天，文策院发了一篇新闻稿，央广的新闻标题为：〈产官学将组“出版产业研究委员会”精准掌握市场〉，此报导中文
策院宣布“将与文化部人文及出版司、台湾出版公协会代表、学者等共同组成‘出版产业研究委员会’，盼能提供快速、客观与准确的产调数据，即时反映产业
现况，供业者掌握趋势，提高市场反应能力，有效支持和协助台湾出版业的发展。”

遭诟病多年的书业数据资讯落后的问题终于有了一个解决的开始，虽然这才是整个出版产业的重大消息，可能比书展开幕还更重要，但非在业界内的大部分
读者恐怕不会在意。
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阅读如何造浪？

推动怎样的阅读，并不能保证就能造出怎样的浪潮，这之间的因果关系经常不是任何人所能预测甚至控制。

但这些讯息在书展前夕公布，对业内及关切书业的读者而言，可能正需要与本届书展的主题相连，才更能令人产生不同的期待。本届书展的主题是“阅读造
浪”，其来由虽是去年热门台剧《人选之人：造浪者》，但若深一层看，阅读本身当然有可能成为造浪的动力，且经常是浪潮形成前的基础打底动作。

之前所提及的“出版产业调查”如果真能做到真确与即时的资讯及数据提供，将会大大帮助我们理解“阅读如何造浪”以及各种造浪模式的可能性及有效性。只
不过推动怎样的阅读，并不能保证就能造出怎样的浪潮，这之间的因果关系经常不是任何人所能预测甚至控制，否则人类社会就太无趣了。

政府或政党想造成有利于其意识形态的浪潮；商业财团想在各自的销售领域创造令消费者趋之若骛的浪潮；学者、作家、编剧、导演、明星、演员乃至大大
小小的网红，也无不希望在各自的专业领域掀起引领群伦的浪潮，这些无不需要巨量甚至海量的阅读；甚至作为一个具有自主性格的读者，如果你想要抗拒
这些种种浪潮，可能也得要透过更加海量的阅读。

正因为社会上各种浪潮大大小小，一波接一波，才体现出提倡阅读所需的多元价值，不论各个不同的读者想要无风起浪还是随波逐流，又或是任真自适或者
随遇而安，总该得有相应的阅读文本，能够满足不同读者的阅读需求，且不因任何外力（如政治审查或者被社死取消）打压，这才是多元社会所能展现的终
极价值。

就此脉络来看，本届书展其实与“阅读造浪”这样的主题还是有一个不小的落差，除了搭热门台剧剧名哏的便车之外，也只有一个“文学书区”有提出相应的规
划来诠释“阅读造浪”的意义：

本届台北国际书展规划有八大书区，包括综合书区、童书区、动漫轻小说区、国际书区、外文书区、数位出版及学习区、公民及文学书区、文创文具区，其
中只有文学书区特别以“人选之文”来突显书展主题的多元价值，比例上毋宁是过低了些，好在书展本身的性质也是多元呈现（是否真的足够多元则是另一个
问题），所以这点就交给众多读者们自己逛展去体会及感受了。
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泰国馆有看头

台湾本土出版社方面，许多在疫情前的展场空间都很注重设计的出版社，今年大多回归“简朴”。

另一方面，书展主题国是历届书展的重心之一。今年的主题国是荷兰，本来在台湾史上，1624年是荷兰进占南台的起始（1622进占澎湖失败转进来台），
距今恰好四百年，书展单位既邀请荷兰来担任今年的主题国，自然也没有放过这段台荷的历史，只是在展场的空间规划设计上，却没有与这样的理念主轴结
合做出较深刻的呼应，殊为可惜。

去年的主题国是波兰，其展场的空间规划及设计就充分展现波兰的历史与文明（包含音乐与文学）成就，从哥白尼、萧邦到五位诺贝尔文学奖得主，波兰馆
的设计鲜明，展品份量也够，今年仍然以同样的设计参展，只是已非主题国所以展览空间较小，但大家仍可去体会一下。

非主题国的部份，除德、法、日、韩等历来重要参展国都各自展现其出版实力之外，去年颇有看头的义大利今年却不见了。但泰国馆却增加了不少看头，今
年泰国馆以“无界Borderless”为年度展览主题， 集结 23 间出版社，展出近 350 册出版品，包括多位“东南亚文学奖”得主的杰作，还设有专柜，可惜这“东
南亚文学奖”与台湾的连结似乎并不多。

同样是华文出版，自前几年因反修例风波而消失不见的香港联合出版集团今年又回来了，加上既有的香港几间大学出版社，出版规模仍在，且还又多了非官
方的香港文学馆及其他独立出版，若再算上直接来台出版的香港作家作品，香港的创作及出版活力可谓有增无减。至于简体书区则只剩下华品文创，新加
坡、马来西亚方面则有近年相当活跃的季风带出版社，独立展区展出当期的重头书，也配合书展沙龙空间举办讲座活动，都是今年书展的看点之一。

台湾本土出版社方面，许多在疫情前的展场空间都很注重设计的出版社，今年大多回归“简朴”，例如去年带进相当多绿色植物的心灵工坊，今年就只是单纯
参展了，大学出版社联盟及政府出版品甚至故宫博物院都不如以前“大费周章”，不免少了许多让人眼睛一亮的感受，只有台大出版中心展现出台湾第一学府
的气魄。
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展览吸睛，文化币起涟漪

阅读不但没造起什么大浪，连书价折扣都造不出购买的潮浪，唯一可以说有激起一点涟漪的，大概就是文化币了。

相较许多出版很多书的大出版社都只以参展售书为主，反而是一些中小型的出版单位能端出特别规划：文讯、洪范、尔雅、纪州庵的联合摊位，以及九歌
（加上健行、天培）的独立展场都还是可见到浓厚的文学气息；相较于这几间以文学为主的旧五小出版社，新经典、启明、早安财经、是日创意、重版出来
这五间则是联合起来规划共同展场，并且寻求跨界的品牌合作，引进寝具、餐饮和文具等，以“待在这里也不错”为主诉求，肯定会是本次书展的一个重点展
间。



其他值得一提的特别规划，包括有：德国馆特别请来专业美发师，推出“清洗修剪阅读”的特别服务，诉求“读书美容一兼二顾”；联合文学则把展场打造成酒
吧，还请作家来调酒；儿童主题馆以“船说”为主题，把展场设计成一艘船，相信可以让许多孩子在此流连忘返；眷村主题区的设计并没有太多眷村味，可能
因为另有相关活动会拉到书展外的眷村文化公园举办，那里就是四四南村的眷村保留遗迹了。

介绍了这许多，当然最吸睛的还是公民书区里由独立出版协会及公民团体共同打造的“读字乐园”了，往年都是最具创意的展场主题设计，并且多次夺得这个
大奖，今年居然把旋转木马、云霄飞车及旋转咖啡杯等游乐设施搬进展场，节庆欢乐感十足，唯一可惜的是都是静态的设施，如果能正常作动，想必更加震
撼，但可能有种种限制，加上所费必定不赀，就只好仅止于想像了。

相较于以视觉振奋人心为主的“读字乐园”，台湾独立书店文化协会这次则以“声历其境”的方式，以“在场”为题，邀请多间独立书店进行集体创作，事前录制
店内实境的声音，展览的内容就是各书店的“声景”，整体创意相较“读字乐园”可有过之无不及，两个展区正好相邻隔壁，读者可以分别体验一下两种截然不
同的视听感受。
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整体说来，虽然书展主题是“阅读造浪”，但实际上一般读者不会去跟这样的主题认真，到底“造浪”太过抽象，并非逛一天书展可以实际体会到的，若是拉长
扩大到书展以外的时空体验（譬如过去一年对国内书市的感受），则反而可能具有讽刺性：

阅读不但没造起什么大浪，连书价折扣都造不出购买的潮浪，唯一可以说有激起一点涟漪的，大概就是文化币了，文化币至少将一些年轻读者与实体书店连
系起来，创造了一些机会让他们愿意进入书店。如果还能形成某种买书习惯，那将会是这个政策最美好的事。

不过这也只属表面激励的功用，真的要对书业基础进行打底，就先落实将前文所提的“出版产业调查”做到精确与即时才是正办，要做到这二点是有难度，但
是“今天不做，明天就会后悔”，此事书业已经期盼多年，如果今年真的开始了，那么“造浪”之日亦将可期了。
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