
评论大陆香港深度

评梅西事件：当“中国”为“香港”讨回公道，是香港故事的成功还是失败？

一宗发生在香港的商业事件，上升到中国的“民族主义事件”，这是政治正确的胜利，却也是政治宣传的失败。

2024年2月3日，一艘挂有国际迈阿密足球队阿根廷前锋美斯肖像的帆船在维港行驶。摄：VCG/VCG via Getty Images

陈楚楚

刊登于 2024-02-16

＃外国势力＃梅西＃碧咸＃迈阿密国际＃美斯＃香港故事＃中国＃香港＃评论

分享全文 0

2月4日下午，是国际迈亚密对阵香港联队的友谊赛。非球迷如我无聊开电视，才知道这场全城瞩目的盛事直播。

节奏明快，互有进球，上半场比赛很精彩，我看了半场好球，后来要出门便忍痛割爱下半场。到再看手机时，剧情峰回路转，梅西不但缺席赛事，赛后也没
有颁奖、发言、合影，引来高价买票的球迷嘘声四起，高呼“回水”“Refund”；港府同样不满，一夜连发两个声明，表示对主办单位感到极度失望，指他们
“欠球迷一个解释”，或会扣减赞助款项。

港府比任何时候都需要这场国际球星的商业表演赛，为今不如昔的城市地位和低迷的经济增添信心，岂料这盛事竟以“好事变成坏事”的方式结束。更火上加
油的是，数天后的日本之行，梅西不但笑容满面出席不同活动，还在友谊赛中后备披甲30分钟，其态度和表现判若两人。

在日本上场后，这件事慢慢从发生在香港的商业事件，上升到中国舆论圈的民族主义事件：中国舆论声援香港，官方亦取消梅西中国行活动。这种方式前所
未见，且有“讨回公道”的效果——原本未透露退款的主办方 Tatler Asia 终于将提供50%的退款。吊诡的是，中国以这种方式声援香港，真的是港府所乐见
的吗？与香港眼下重新打造“亚洲国际都会”的策略一致吗？

在政府角度，港府希望藉梅西之行说好香港故事，宣扬香港作为“亚洲盛事之都”和“国际盛事之都”的定位，事情发展至今却是重新确认和突出香港是“中国香
港”的形象。可以说，这是政治正确的胜利，同时也是政治宣传的失败。
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2024年2月4日，美职球队国际迈阿密访港的表演赛，梅西的缺阵令球迷感到失望。摄：Hou Yu/China News Service/VCG via Getty Images

说好香港故事：亚洲盛事之都

在如今看来，梅西事件已被高度政治化，但从一开始，梅西访港就有政治意味，这是理解整个事件的起点。在后国安法、疫后经济不似如期之际，港府的施
政重点是“说好香港故事”，提升香港的形象，宣扬香港“由乱到治”走向“由治及兴”。而球王梅西访港，既是“非政治化”的站台，也能造势 ，无疑能带来正面
的香港形象宣传。

值得注意的是，梅西访港要突出的香港形象是“亚洲盛事之都”。在1月的记招上，文化体育及旅游局局长杨润雄说，“这次旅程将会是国际迈阿密首次出访亚
洲，香港很荣幸可以成为其中一站的城市，反映了香港作为亚洲盛事之都的吸引力。我知道不少来自大湾区以至东南亚的朋友将会专程来港欣赏这场比赛。”

2月份梅西抵港时，杨局长同样表示，国际迈阿密是次访港，正反映香港是一个举办大型盛事的好地方，也反映香港在“一国两制”下的制度优势。“我希望可
以再次让更多人注意到，香港作为亚洲盛事之都，国际盛事之都的位置。”

虽然杨的发言提及大湾区，也将活动与一国两制的制度优势联系起来，而活动也必然吸引中国内地的球迷，但政府的整体宣传基调似乎并非要突出香港的“中
国性”，而是强调其“国际性”，希望籍国际巨星的国际关注，吸引外界留意香港是“亚洲盛事之都”、“国际盛事之都”。

在这种宣传目标下，港府高度重视，不敢怠慢，极力打响这项盛事头炮。这次活动获港府的“M”品牌认可，政府向主办方 Tatler Asia 提供 1,600 万港元的
配对拨款、直接场地资助和一系列配套支援。根据指引，涉及“M”品牌资助活动应至少提前6个月申请，但国际迈亚密在去年12月才决定来港，政府亦“特事
特办”，很快就完成审批。据《香港01》报导指，港府在赛事前更要求梅西在维多利亚港游船河、参观启德体育园等活动向国际宣传香港，只是国际迈阿密
拒绝。

在梅西失场之前，球赛活动可谓成功，亦在一定程度向国际受众宣传香港。虽然表演赛门票价钱由港币 800 元至 4880 元不等，被指是天价门票，但仍吸
引高达 200 万名球迷抢购，并在开售1小时内售罄。这速度更令脸书专页有约 6000 万追踪者、IG有 8600 多万人的国际迈亚密老板碧咸在社交网站上作惊
讶和肯定之状，并上传多张在港参加活动照片——这种国际名人的香港曝光，胜过官员的千言万语。



2024年2月4日，美职球队国际迈阿密访港的表演赛，梅西的缺阵令球迷感到失望。摄：Justin Chin/Bloomberg via Getty Images

从问责逻辑到政治逻辑

然而，梅西的不上场、不发言、不领奖扭转了整个事件的走势。在比赛结束之后，港府和球迷站在同一阵线，严词追究责任，并检视是否扣减赞助款项。而
外国传媒和网民，也大多同情球迷的遭遇。

在事件的初期，舆论主要遵循的是问责的逻辑，公众关注梅西是否真的受伤；梅西、主办方和球队的责任谁属；主办方和球队何时确认受伤的消息，有没知
情不报和欺瞒。更具体地说，梅西缺席有没有违背商业合约。

主办方 Tatler Asia 是矛头所向，被指无主办大型体育赛事的经验，借此活动赚大钱。在2月5日的记招上，Tatler Asia 也只是宣读新闻稿，表示撤回 1600

万港元公帑申请，并未就事件道歉，亦并无退款安排。



梅西之心无人知，不过在香港舆论中，不少声音有幸灾乐祸的意味，指梅西是“软对抗”，因为他不与特首李家超握手，是故意不给面子特区政府；又有人翻
出2017年梅西寄过一张亲笔签名照给刘晓波的往事。反驳“软对抗”的观点则指梅西过往亦有“不良心”的表现，政治洗白需要大价钱，港府大概是没有给够钱
罢了。同样有政治化联系的，在亲北京的报刊见到，如《大公报》在2月5日的社评质疑：“梅西到底为何无法出场、是否受到什么压力，现在还是个谜，但
事件再次提醒各界，香港发展往往受制于外部因素。”——这些声音在梅西日本出战之后更加放大。

在抵达日本后，梅西曾在2月6日出席记者会，表示在香港友谊赛缺阵实属不幸，他早前于沙特踢友谊赛时感到大腿肌肉不适，没有受伤，但来港出席公开操
练后，持续感到不适，因此未能于比赛当日上阵；他对未能参赛表示遗憾，希望有机会再来港比赛。在2月7日的日本友谊赛前，梅西又在微博发文，再次表
示他的腹股沟有伤，遗憾因伤没能出场，期望有机会回来为港球迷倾力比赛。

这些回应在梅西上场后显然无法平息众怒，亦令舆论继续发酵，而且事件慢慢从问责逻辑升温至政治逻辑。中国官方媒体和自媒体的关注渐多，并伴随个别
地方政府的抵制行动。到了这个时候，梅西事件已不单是香港的商业纠纷和舆论事件，而是一宗中国简中圈的民族主义事件。



2024年2月7日，日本东京国家体育场举行的迈阿密国际与神户胜利船队友谊赛，梅西下半场后补上阵。摄：Naoki Nishimura-USA TODAY
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“中国”声援“香港”

《人民日报》旗下的民族主义小报《环球时报》率先打响舆论战幔，将矛头指向外国势力。在2月7日晚接近午夜，《环球时报》发社评，指梅西和迈阿密国
际队的做法罕见，解释无法服众，不排除其做法“有政治动机，香港有意打造盛事经济，有外部势力故意要借此让香港难堪。”

虽然《环球时报》总编胡锡进同时指出，声援香港需要，但要把握量级，梅西的事配不上大规模发酵，但内地社交媒体随后出现一波收割民族主义情绪的流
量文，矛头指向梅西事件背后有反华的政治动机。例如，《球星梅西，沦为美帝的一颗子弹》、《梅西背后的惊天博弈》、《梅西惹怒中国球迷，凸显反华
势力4个特征》这些文章都是微信公众号的10万+爆款文章。从微信指数来看，讨论梅西事件在2月8日后大增，达到顶峰。

随著内地舆论风向转变，香港亦出现狙击梅西的政治化言论。行政会议召集人叶刘淑仪在7日晚于社交平台Ｘ发文，批评梅西的谎言和虚伪令人厌恶，以后
不应让梅西再来港，“港人憎恨梅西、国际迈阿密及幕后黑手有计算地冷待香港”。立法会议员何君尧亦在网上发文，称梅西明显是落特首的面，侮辱特区政
府，反问“如果这不是辱华，又是甚么？”

另外，中联办迂回控制的《大公报》和《文汇报》同在8日凌晨加入舆论狙击，前者表示“回顾国际迈亚密及梅西在港的种种不正常表现，不能不令人质疑这
背后有什么不可告人的秘密。”后者则指，“说不是有神秘而巨大的幕后黑手在精心布局，恐怕无人相信。此幕后黑手为打击香港，无所不用其极。”

在2月8日的头版，《大公报》更报道国际迈亚密的老板之父亲曾效力美国中央情报局，意有所指。无独有偶，同日《人民日报》旗下的《环球人物》刊登文
章，标题为《梅西老板的身世曝光！和中情局有关？》

事已至此，尽管中国并无官方大报大媒体（如《人民日报》、新华网、中国新闻网）狙击梅西，且简中舆论尚算多元，很多文章认为“让商业的归商业”，“违
约就说违约，扯辱华就太扯了”，但中港两地上纲上线的舆论已呼应、合流、放大。就算政治化的言论不是主流，但上纲上线的声量巨大，构成庞大的舆论压
力。梅西代言品牌受压，蒙牛微博撤梅西海报，而赤水河酒的社交帐号和直播间亦被留言“洗版”，有网民表示不与梅西解约就抵制。

除此之外，政府亦取消梅西的访华行动。在2月9日晚，杭州市体育局宣布，阿根廷国家队 3月杭州行取消，原因“众所周知”，“该赛事举办条件不成熟。”2

月10日，北京市足球运动协会称，近期不少球迷和网民查询阿根廷球王梅西到北京比赛的消息，协会表明，北京目前“没有举办梅西参加的相关比赛计划。”

一场发生在香港的商业事件，随著“中国”的声援，已成为一起民族主义事件。

2023年10月22日，中国上海的Adidas旗舰店外的梅西广告。摄：CFOTO/Future Publishing via Getty Images

https://twitter.com/ReginaIplau/status/1755239461024313491?ref=newsletter.newslab.info


到底是“中国香港”

从球迷和消费者来看，事件扯上政治后似乎威力大增，成功施压主办方回水。在2月5日的记招，Tatler Asia 并未就事件道歉，仅称感到遗憾，会退回政府
1600万资助。若不是中国舆论声援，梅西事件可能停留于此。但在2月9日，Tatler Asia 的态度转变，向球迷道歉，宣布将向观众提供 50% 的退款，并公
开举办这次活动的损益表，显示从净赚 1300 万倒蚀 4300 万。

尽管港府在事件的初期姿态较高，但相信在政府的情景计划（Scenario planning）里未预料事件最终演变成中国声援香港、帮助香港取回公道的事件。但
这件事吊诡之处是，事情升温至成“民族主义事件”未必是港府所乐见，而中国声援香港亦从未思考香港方面的意愿。

根据政情报导，政府内部有声音认为，不宜在此事上狙击力度过猛，若对主办方和球会反应太激烈，对往后其他机构承办在港盛事的意欲，亦可能有打击。
另外，前财政司司长曾俊华亦表示，“如果郁下就将事件提升至政治层面，咁就无可避免，一定会影响到香港喺国际间嘅名声啦，呢方面我哋系要留意嘅。”

（“如果动辄就将事件提升至政治层面，那无可避免，一定会影响到香港在国际间的名声啦，这方面我们是要留意的。”）

这些声音对现任政府官员来说当然不能公开明说，但相信政府内部或多或少都有此顾虑。然而正如2019年路透社公布的林郑录音所言，一旦一个问题被提升
到国家层面，行政长官的操纵空间非常有限——港府在事件初期的高调发声之后，只能主力跟进消费者权益问题，其余能做之事就未必全在自己算盘之中
了。

最后，让我们回到梅西访港的初衷。这次活动本来是宣扬香港作为“亚洲盛事之都”‘“国际盛事之都”的位置，但事件变成民族主义事件后，无疑重新确认和突
出香港是“中国香港”的形象。在2020年，政府委托顾问做了一份“香港重新出发”研究，用意是在反修例运动、港版国安法立法和新冠疫情后，推广城市品
牌，使香港重新与世界接轨。这份报告有个有趣的发现，“中国”是重塑香港形象的双刃剑：联系到中国经济增长、市场入口（market access）是正面，联
系到“政治影响”同“（国家）安全”就是负面。也就是说，港府当然要在某些政治语境中强调“香港”是“中国香港”，但有时也要在国际形象中与“中国政治”保
持微妙的不同和距离。

在这次事件中，香港显然和“中国”的“政治影响”硬挂钩。在这个意义上，梅西失场事件是政治正确的胜利，但也是政治宣传的失利。而这个事件并非影响一
时，很可能会在国际社会的认知中留下深刻的印记。
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